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zaMeLGe,:

... od 2003 roku prowadzi dziatania komunikacyjne i public relations

(20.10.2011r.) ... (a jak to sie zaczefo?)
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Czym w talim razie jest PR?

Oczywiscie PR to nie jest gléwnie tworzenie pewnego szerszego, spojnego  wizerunku,
przestania i systematyezna praca be ten wizerunek byt podtrzyvmywany i w pozadany sposcb przez
wyboredw odbieranyv. To trudne zadanie. Sprawy aparveji nie sa tutaj najistotniejsze.
Pierwszorzedne jest tworzenie wizji pewnej osoby. To trzeba wspomnieé o ,, czarnym pijarze”
stosowanvm bardzo szeroko wobec prawicy. Film ,,Dramat w trzech aktach" sugerujacy méj i
mojego Brata zwiazek z FOZZ ezyli absurd- rowniez dobrze mozna by oskarzyvé o to Pania- ale taka

metoda przyniosla pewne efekty.

o

Pap

Prezydent Bronistaw Komorowski zapowiedziat w wywiadzie dla PAP, Ze powierzajgc misje
tworzenia rzadu bedzie sie kierowat zarowno wynikiem wyborczym, jak i realng zdolnosciag
koalicyjna danego ugrupowania.

Jak podkreslit prezydent, jest krytyczny wobec kampanii prowadzone] "w oparciu o sztuczki PR-owskie”
lub "czyste emocje”.

Wizerunek w firmie i jego znaczenie

Kazdy z nas wie jak istotny jest obraz w korporacji, jego odbieranie przez media jak réwniez dobre stworzenie ulotek i
reklam, totez zwykle w kazdej firmie bywa wfasciwy dziat, ktéry bywa sumienny za reklame oraz propagowanie firmy z
zewnatrz.

Jezeli tego rodzaju dziatu w firmie nie ma, zazwyczaj wynajmowana bywa agencja pr, dzieki ktérej ten wizerunek bywa
prawidfowo przedstawiany oraz tworzony. Reklama firmy to nie tylko pospolite ulotki czy adresy, to nawet nie plakaty
promocyjne. Prawidtowa promocja firmy to réwniez gazetki reklamowe, oraz artykuly w gazecie o dziatalnosci i
funkcjonowaniu danej korporacji. Kazda agencja pr doskonale zdaje sobie sprawe jak zajgé sie tego typu promocja, dlatego
warto dac jej swojg dziatalnos¢ gospodarczg, a zapewne wizerunek bedzie lepszy i wyjgtkowo widoczny w mediach.



¢
Od komunikacji marketingowej %% gallus.

WYZSZA SZKOLA

[ ] [ ]
O u Ic rea tlons et i Ay
LA | JE;‘.’.YI'(OL'.’ OBCYCH W KATOWICACH

A short history of marketing - La historia del marketing




| | 525 Gallus.p:
Public Relations ... a co to? ... S

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

CCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCC
‘ 3 |
0 Edelman ;:




¢ .
| | 25 Gallus
Public Relations ...acoto? /... SZKOEA

ARZADZANIA MA
R PVICAW ORCVEM

* Polska Klasyfikacja Dziatalnosci:

Stosunki miedzyludzkie (public relations)
i komunikacja spoteczna

* Public Relations wg ksigzek:

— Relacje z mediami (wspotpraca informacyjna z
dziennikarzami)

— E-PR (public relations w Internecie)

— Wydarzenia specjalne

— Komunikacja wewnetrzna

— Zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi

— ... inne dziatania (lobbying, sponsoring, CRS ...)
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Praca w Agencji PR
Asystent / Samodzielny
Specjalista ds. PR
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Specjalista ds. PR

Migjsce pracy: Rybnik

Takres zadan:

obstuga PR firmy znajdujgcej sie na New Connect,

organizacja uczestnictwa na konferencjach, obstuga patronatow,

pozyskiwanie i realizowanie umdw barterownych,

realizowanie zadan zdefiniowanych w otrzymane]j strategii komunikacji firmy,

wspotpraca i nawigzywanie relacji z dziennikarzami - zadbanie o to, aby mdwito sie o nas duzo i gtosno,

ePR. — szczeqgolny nacisk na wykorzystanie najnowszych internetowych narzedzi budowania wizerunku

(social media, video itp.),

« pomoc i doradztwo z zakresu komunikacji wewnetrznej przy realizowanych projektach w ramach
organizacji, zapewniajac spdjnosc ze strateqig firmy,

« prowadzenie komunikacji wewnetrznej w firmie.

Wymagania:

» wyksztatcenie wyzsze (preferowane kierunki: marketing, PR, humanistyczne),

« minimum roczne doswiadczenie na samodzielnym stanowisku specjalisty ds. PR, dodatkowym atutem
bedzie praktyka w spdtkach notowanych na GPW ,

« praktyczna wiedza z obszaru ePR i wykorzystywania jego narzedzi (blogi, Facebook, Blip, fora dyskusyjne
itp.),

« bardzo mile widziane: wypracowane kontakty z mediami branzy marketingowe] i interakbywnej,

 lekkie pidro, tatwosc pisania,

« kreatywnosC i dyspozycyjnosd,

« umiejetnosci prezentacyjne, tatwosc nawigzywania kontaktow,

« poczucie humoru! :)
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* Oczekiwania

Podstawowa, praktyczna znajomos¢ dziatan z zakresu public relations i
komunikacji (np. udziat w projektach realizowanych samodzielnie i/lub
przez organizacje studenckie, organizacje pozarzgdowe, itp.) — mile
widziana dokumentacja z dziatan i ich efektow

Umiejetnos¢ wyszukiwania i analizy informacji (wykorzystanie sieci
Internet, analiza informacji pochodzgcych z mediéw i innych Zzrédet
zewnetrznych)

Doskonata znajomosc¢ jezyka polskiego — swoboda wypowiedzi ustnej i
pisemnej tzw. ,lekkie pioro” — znajomosc jezyka obcego bedzie
dodatkowym atutem

Otwartosc i umiejetnos¢ nawigzywania kontaktow i rozwijania relacji
spotecznych

Odpornosc¢ na stres i umiejetnos¢ samodzielnego rozwigzywania
problemow

Pomystowos¢, kreatywnosc i inicjatywa w dziataniu
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e Zakres dziatan

Wyszukiwanie i analiza informacji z zadanych tematéw — w tym prezentacja
pozyskanych informacji

Nawigzywanie kontaktow i prowadzenie wspotpracy z firmami, instytucjami i
osobami zaangazowanymi w realizacje dziatan Public Relations i
komunikacyjnych (m.in. dostawcy ustug i produktdw promocyjnych, agencje
reklamowe, przedstawiciele instytucji samorzadowych i publicznych itp.)

Opracowywanie list kontaktowych m.in. dziennikarzy, przedstawicieli firm i
instytucji itp.

Opracowywanie wybranych materiatow informacyjnych (m.in. opisy
produktéw/wydarzen, poradniki, wywiady itp.)

Dokumentacja efektéw dziatan Public Relations i komunikacyjnych (m.in.
gromadzenie i analiza publikacji w mediach, wykonywanie dokumentacji
zdjeciowej)

Bezposrednie wsparcie dziatan dla klientéw (m.in. wspodtpraca z mediami
(dziennikarzami), zarzadzanie trescig stron WWW, aktywnos¢ w mediach
spotecznych itp.), organizacja i realizacja wydarzen specjalnych)
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PODSUMOWANIE OTRZYMANYCH DANYCH

41 proc. respondentow zarabia w najnizszym przedziale od 999 2t do 3499 zi. To az o 7 proc. wiece] niz w
ubieghym roku. Obecnie wskaznik ten ksztattuje sie na poziomie sprzed trzech lat. Mniej] bylo osob, ktore
zarabiaja w przedziale od 3500 do 6999. W ubieghym roku byto to 42 proc. ankistowanych, w tym zas
jedynie 37 proc. Najwyzszy segment ptacowy od 2006 roku notuje jedynie kosmetyczne zmiany. W 2009
rok odsetek osob, ktore zarabiajg wiece) niz 7 tys. =t spadt o 2 proc.

Whylkres 1.

Wysokosé zarobkow 2009 rok (ogolem)
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30 proc. respondentow na stanowiskach specjalistow | starszych specjalistow zadeklarowalo, ze zarabia w
przedziale od 3000 do 4499 2§ (to najczes=ciej wybierane przedziaty podobnie jak rok wozesniej). Jednak w
porawnaniu z rokiem ubieglym wskaznik ten spadt o 5 proc. Warto zauwazyc, ze odsetek ankietowanych
zarabiajgcych od 4,5 tys. zt do 5499 wzrost o 2 proc.(z 15 do 17 proc.), a zarabiajgocych powyze) 5,5 tys. =t
o1 proc. (z 20 do 21 proc.). £ 30 do 32 proc. zwiekszyt sie procent respondentdw w najmnigjszym
przedziale dochoddw.

Wylcres 6.

Wysokosé zarobkow (specjalista)
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20002483
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czyli Diabet tkwi w szczegotach ...

Wykres 2.3. Struktura sektora przedsiebiorstw w Polsce w 2007 roku (REGON)

male (bez mikro);
4, 20%

\_ET"'I- srednie; 0,80%

duze; 0,14%

mikro; 34, 86%

Zradio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Zagrozenia i putapki ...

M

Rzeczywistosc ... czyli jak sie m

pracuje w PRze :
ZAGROZENIE
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Fahrenheit PR

Podsumowanie

duza konkurencja wérod krajowych firm PR , B czerwiec'09
® paidziemik’'09

styczen'10

konkurencja zagranicznych firm PR

konsolidacja rynku

rosn3ce zapotrzebowanie na uslugi PR

rwiekszanie budzetow na dzialania PR

profesjonalizacja branty PR | rozwdj know -
how

Zrodio: KB Pretendent - PRoto.




Podsumowanie

- PR i Reklama
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